Proiectul de reabilitare si punere in valoare a Edificiului Roman cu Mozaic Tomis
Lansare “Piinea Antici Romania Labyrinthum”

Comunicat de presa

Constanta — 16 lunie, 2011, ora 17.00

Joi 16 lunie 2011, Dobrogea Grup Constanta si Groove Hour lanseaza produsul “PAinea Antica
Romana Labyrinthum”, produs care sustine proiectul de restaurare, reabilitare si punere in valoare a
Edificiului Roman cu Mozaic Tomis, proiect initiat de Groove Hour in parteneriat cu Muzeul de Istorie
Nationala si Arheologie din Constanta si Consiliul Judetean Constanta. Lansarea produsului are loc
la ora 17.00 in Sala Pictata a Muzeului de Istorie Nationala si Arheologie Constanta.

“Péinea Anticd Romana Labyrinthum” este 0 paine sanatoasa, preparata din faina integrala de grau
Spelta ecologic, dupa o reteta veche de peste 2000 de ani, care are in compozitie miere si ulei de masline
si este obtinuta printr-un proces de fermentare naturala. Painea nu contine E-uri sau conservanti, este
sanatoasa, satioasa si gustoasa. Uleiul de masline si mierea dau aceste péini o savoare deosebita. Painea
Antica Romana este o sursa de proteine, vitamine, minerale si fibre necesare unei alimentatii sanatoase.
Este o paine echilibrata din punct de vedere nutritional, cu multiple beneficii pentru sanatatea
consumatorului.

Din valoarea obtinuta prin comercializarea noului produs, Dobrogea Grup va directiona lunar 0 suma fixa
ce va contribui la restaurarea, reabilitarea si punerea in valoare a Edificiului Roman cu Mozaic Tomis din
Constanta.

Strategia de comunicare a acestui proiect contribuie direct la promovarea patrimoniului cultural
dobrogean, iar intervalul de desfasurare a proiectului este 2011 — 2015 .

Aceasta lansare, ca si alte parteneriate ce vor urma in decursul acestui an, sustine proiectul de restaurare si
reabilitare a Edificiului Roman cu Mozaic din Constanta in cadrul Centrului Cultural Labyrinthum -
"Labyrinthum™ - marca inregistratd la OSIM Romania. Centrul este gandit ca o infrastructura cultural-
istorica, experimental-creatica, care sa integreze vestigiile si expozitia muzeala existenta intr-un centru de
evenimente inter-culturale, artistice, de media si de afaceri, vizdndu-se astfel promovarea reciproca a
celor doua elemente definitorii, si anume elementul turistic de natura arheologica si elementul de actiune
care atrage si retine participantii Tn ambianta unica a vestigiilor trecutului istoric al taramului dobrogean.
Acest proiect introduce un concept modern de transformare a resurselor existente in puncte de atractie
prin oferirea de servicii si organizarea de evenimente cu scopul de valorificare integrata a patrimoniului
cultural al orasului-port Constanta.

Centrul Cultural Labyrinthum

Obiectivul general al proiectului de restaurare, reabilitare si punere in valoare a Edificiului Roman cu
Mozaic Tomis este ca, pe termen lung, sa contribuie la regenerarea zonei peninsulare a orasului



Constanta, prin crearea unui spatiu cultural-istoric convivial care sa promoveze Edificiul in contextul
evenimentelor si activitatilor de cultura, artistice si de afaceri.

Proiectul isi propune urmatoarele obiective specifice:

Extinderea cadrului muzeal al Edificiului prin integrarea de elemente arhitectonice moderne si
dinamizarea noului mediu prin programe inter-arte si de afaceri care sa valorifice ambianta unica a
vestigiilor si potentialul cultural al orasului;

Asigurarea unui climat interior controlat si adecvat conservarii vestigiilor si exponatelor;

Asigurarea resurselor material-tehnice, umane si financiare necesare realizarii de programe cultural-
artistice si activitati muzeale.

imbunititirea conditiilor de primire a vizitatorilor si participantilor la programe cultural-artistice prin
introducerea de utilitati si facilitati specifice (apa potabila, ape uzate).

Dezvoltarea resurselor de informare si promovare puse la dispozitia publicului, prin realizarea de
materiale promotionale, expozitii, evenimente sau happening-uri;

Stabilirea de parteneriate cu sectorul public, privat si nonguvernamental in beneficiul promovarii
si valorificarii proiectului propus.

Dobrogea Grup

Dobrogea Grup este prima companie privata care se alaturda acestui proiect, prin lansarea pe piatd a
painii Antice Romane Labyrinthum. Dobrogea Grup este o companie privata cu capital 100% romanesc si
reprezintd de 50 de ani unul din cei mai importanti producatori din domeniul moririt-panificatie din
Romaénia. Compania valorifica traditia prin inovare permanenta si prin orientarea catre O alimentatie
sanatoasa. Grupul de firme Dobrogea ofera azi clientilor si consumatorilor sii peste 300 de produse din 5
domenii de activitate: moririt, panificatie — patiserie, produse congelate, cereale mic dejun si
biscuiti.

Filozofia companiei este de a participa activ, prin produsele sale la mentinerea sanatatii consumatorilor.
De aceea, Dobrogea Grup ofera produse de cea mai buna calitate, echilibrate nutritional si gustoase, care
pastreaza gustul si aroma produselor traditionale romanesti, prin identificarea de solutii adaptate la
cerintele actuale ale pietei si pentru dezvoltarea de noi segmente de consum.

Dobrogea a facut un prim pas in directia “alimentelor viitorului” prin lansarea sub brandurile Bonpana,
Bongrana si Bongrana Sana a unor produse de panificatie cu termen mare de valabilitate, produse
naturale, fara E-uri (aditivi si conservanti), proiectate nutritional Tn corelatie cu obiceiurile de viata si
consum ale omului modern si fabricate prin procedee inovatoare pe instalatii performante care confera
siguranta alimentara a produselor sale.

Tn 2010, Dobrogea Grup a introdus Tn premiera in Romania una dintre cele mai mari 10 descoperiri n
lume Tn nutritie: esterii de stanoli din plante, prin lansarea pe piata romaneasca a painii de secara
Dobrogea Benecol, ce contine ingredientul Benecol, cu efect demonstrat clinic de reducere a
colesterolului sanguin .

Dobrogea Grup-partener pentru o alimentatie sinitoasa!



Groove Hour

Groove Hour, initiatorul si sustindtorul acestui proiect este o agentie de publicitate full service din
Constanta, specializatd in campanii de comunicare indoor si strategii de corporate citizenship. Aducem
plus valoare prin cunoastere si diversitate fiecarui produs si proiect la care lucram. Ne bucurdam de
diversitate respectand valorile culturale, obiectivele individuale, sugestiile si feedback-ul partenerilor.
Sustinem valorile societatii in care ne desfasuram activitatea oferind in permanenta solutii la provocarile
pe care le Intdmpind. Cu 6 ani experientd In marketing si comunicare, agentia are in portofoliu proiecte cu
mare impact la nivel national precum:

“Constanta, primul pas in lunga ta calitorie” Albumul monumentelor istorice din Constanta, realizat in
scop didactic, ce contribuie la retinerea turistilor cdt mai mult timp in zonele de vacanta prin informare.

“Redescoperi valorile” campanie nationala de informare si promovare turistica a valorilor nationale de
patrimoniu turistic implementata prin “i-Tour Plaja” si “i-Tour Schi”, proiecte cu peste 1.500.000
pliante tiparite si distribuite la nivel national in intervalul 2010 — 2011.



